Il gruppo prende in gestione il villaggio Le Tonnare di Stintino e acquisisce la partecipazione nel Forte Village

La Sardegna di Marcegaglia

La struttura sara aperta a maggio 2008 e verra destinata ai target famiglie e giovani

Parte da TTG Incontri
e TTI di Rimini I'offen-
siva 2008 di Marcega-
glia Tourism, la divisio-
ne dedicata al segmento
del gruppo industriale. E
parte con lo sbarco in for-
ze in Sardegna, non solo
con la partecipazione nel
capitale del Forte Village di
5. Margherita di Pula, ma
anche ¢ soprattutto con
["apertura, da maggio 2008,
di un nuovo villaggio a
marchio Marcegaglia nei
pressi di Stintino
"Proponiamo proprio a
TT1, per la prima volta, il vil-
laggio Le Tonnare, a Stinti-
no - spiega Roberto Bellan,
amministratore responsabi-
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le di Marcegaglia Tourism -
Al willaggio, una struttura
di Italia Turismo, si compo-
ne di 180 camere a 4 stelle
ed ¢ inserito nel nostro ca-
talogo per il 20087, La strut-
tura ¢ un prodotto destina-
1o al mrget famiglie, ma an-
che ai giovani, con un'ani-
mazione professionale, pi-
scine, anfiteatro ¢ uno svi-
luppo orizzontale che ne fa
una struttura ben armoniz-
zata con il contesto natura-
le. “Per questa struttura, fi-
na al 2000 un prodotto Alta-
mire, puntiamo molto sul-
la clientela italiana - dice
Bellan - e prevediamo una
commercializzazione attra-
verso tutti i canali, sia quel-
lo diretto che attraverso b re-
te distributiva tradizionale™.

Procede a piccoli passi
I'avanzata di Marcegaglia
nel settore, con poche
strutture ben selezonate ¢
grande attenzione al pas-
SAgRI0 successivo.“Noi ab-
biamo un approccio indu-

striale, per non dire antigia-
nale al turismo - dice Bel-

lan - per ormazone e per in-
dirtzzo aziendale, Ma certo
c'e la voglia di crescere an-
cora”, Per ora, i piani futuri
di Marcegaglia Tourism,
ben custoditi da Bellan,
prevedono la presa in ge-
stione di nuove strutture
solo in Italia, senza affac-
ciarsi sull’estero.

I numeri del 2007 fanno
ben sperare.*Sia Arbarella
in Veneto che Pugnochiu-
s0 in Puglia ¢i hanno dato
i risultati sperati - dice 'am-

ministratore - ¢ abbiamo
chiuso con il mggiungimen:-
to dei budget, malgrado
qualche timore sulla Puglia
a causa degli incendi che
hanno creato paura tra i
client”. Il tasso di riempi-
mento medio delle due
strutture ¢ stato dell’80-85
per cento, e il fatturato ha
toccato i 40 milioni di cu-
ro. Sulla Puglia sono stati
movimentati 100mika pax, in
prevalenza italiani, mentre
il villaggio di Arbarella ha
registrato 250mila pax, pin
shilanciati verso i bacini

I HUMERI * phlettivo

Fatturato & passeggeri
hanno confermato | budget

Fatt. ‘07 40min
Pax Puglia  100mila
Pax Veneto 250mila
Occupaz. 85%
Fatt. ‘08* 43min
Pax “0O8B* 400mila

stranieri.” Il G065 per cento
dei nostri clienti sul Vene-
to provengono dall’estero
- dice Bellan - in particola-
re dalla Germania, anche se
abbiamo visto in forte svi-
luppo mercati come 'Olan-
da e il Belgio, che, negli an-
ni della crisi del mercato te-
desco, hanno sostenuto i
nostri prodotti e non i han-
no abbandonati neppure
oggi”. Sul villaggio puglic-
s¢, inoltre, Marcegaglia ha
lanciato il segmento Mice,
CON Proposte per i congres-
si € gl incentive aziendali.

“Siamo andati bene anche
U (uesto target - rivela Bel-
lan - ma il problema di Pu-
gnochiuso Aimangono sem-
pre i collegamenti, che per
il Mice sono fondamentali®.
L'obiettivo per il prossi-
mo anno, anche grazie alla
nuova struttura sarda, ¢ di
raggiungere i 43 milioni di
euro di fatturato con
400mila pax movimentati
sulle strutture.
Marcegaglia Tourism
vende sia direttamente che
attraverso la rete agenzia-
le.*Ma dal prossimo anno
- annuncia ancora Bellan -
abbiamo intenzione di po-
tenziare nel nostro NUovo
portale un canale di e-com-
merce che si rivolga diret-
tamente al cliente finale.
Quello del web ¢ un menca-
to ancora relativamente
nuovo, in particolare per
I'Iralia, ma sta comincian-
do a sviluppare numeri si-
gnificativi”.
Cristina Peroglio



